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KHAI THÁC D  LI U L N 
TRONG VI C TÍNH CH  S  GIÁ TIÊU DÙNG 

 

 a, Nguy n Thanh Bình b 
a i h c Kinh t  TP.HCM, Email: hason@ueh.edu.vn 

b C c Th ng kê TP.HCM, Email:ntbinhhcm@gso.gov.vn 

 TÓM T T  

Ch  s  giá tiêu dùng (CPI) có m t v  trí, vai trò r t quan tr ng trong công 
tác qu c. Hi n nay vi c thu 
th c th c hi n th ng, u tra viên 
tr c ti n thu th p thông tin t m bán l t s  
b t c  tr  trong vi c công b  s  li c thu th p 
thông tin t a bàn, sai s  phi ch n m u tra viên thu th p 
thông tin.... V i s  phát tri n c a n n kinh t  s , s  phát sinh ngu n d  li u l n 
có th  thay th  ngu n d  li u truy n th ng. Bài vi t t p trung vào vi c khai thác 
d  li u l n, là các thông tin giá t i các trang web tr c tuy  tính toán CPI t i 
Thành ph  H  Chí Minh. M t s  h n ch t qu  tính 
toán CPI t  d  li u l n có nhi m, th  hi ng và không có 
chênh l nh nhi u so v i ch  s  giá tiêu dùng truy n th ng. 

T  khóa: Ch  s  giá, Ch  s  giá tiêu dùng, D  li u l n, Khai thác d  li u l n 

1. GI I THI U 

Kinh t  s  và chuy i s  là m t trong nh ng thu t ng   c p 
nhi u nh t trong th i gian g c bi t là trong b i c i 
d ch Covid_19 v n bi n ph c t p trên th  gi i. Các chuyên 
gia kinh t  u có nh nh là kinh t  s  s  là xu th  t t y u trong b i c nh 
cu c cách m ng công nghi p 4.0, kinh t  s  , ang và s  ng m nh 
m  n kinh t  th  gi i. V i dân s  g n 100 tri u ng i, Vi

c ti  phát tri n n n kinh t  s  và Vi t Nam c 
xem là m t trong nh ng qu c gia có t c  phát tri n kinh t  s  khá t t 
trong khu v c ASEAN. 

V ng ngày càng phát tri n c a n n kinh t  s , các giao d ch 
mua bán, gi i thi u s n ph m tr c ti  
bi n. Theo kh o sát c a C n t  và Công ngh  thông tin 
th i gian g p s  d ng t n t  ngày càng 
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ph  bi n và m  r ng kh  c. Nhi u doanh 
nghi n d ng các mô hình kinh doanh hi i, áp d ng công ngh  
m i vào các khâu s n xu (Hi p h i 

n t  Vi t Nam, 2016). Vi i dân ngày càng quan tâm và phát tri n 
vi c mua bán trên m ng ngày càng nhi u s  t o ra ngu n d  li u vô cùng 
l n. Chúng s  tr  nên quý giá n u chúng ta khai thác t t, nó s  giúp ích r t 
nhi u cho công tác nghiên c u khoa h c, cho vi u hành kinh t  
c t h u d ng cho doanh nghi p trong vi
gi i pháp phát tri n ho ng s n xu t kinh doanh c a doanh nghi p. 

Ch  s  giá và các thông tin v  giá c  th  ng có m t v  trí, vai trò 
r t quan tr ng trong công tác qu
c  qu n lý tài chính ti n t , ki m ch  l m 

u ch nh lãi su u ch nh t  giá, ban hành các chính 
sách phát tri n kinh t  xã h i theo vùng mi n, các chính sách ti

n phát tri n ho ng s n xu i 
i qu c t  s  giá tiêu dùng là m t 

trong nh ng ch  s  r t quan tr ng. Ngành th ng kê ti u tra, thu 
th p thông tin, tính ch  s  giá tiêu dùng và công b  hàng tháng. Thông tin 
th ng kê v  ch  s  c thu th p t  cu u tra giá tiêu 
dùng do T ng c c Th ng kê tri n khai. Cu c th c hi n  c  
63 t nh, thành ph  c công b  hàng tháng vào các ngày cu i tháng. 

p thông tin giá tiêu dùng hi n nay v n th c hi n theo 
n th u tra viên s  tr c ti n các m i bán 

l   thu th p thông tin v  giá. Vi c thu th p hi n nay g p m t s  tr  ng i 
th p t a bàn ngày m  phi ch n 

m u v u tra viên ch  n 
tr c ti  thu th p giá; chi phí cho cu u tra l n 
do ph ng nhi u l u tra viên. 

Vì v y, nghiên c u gi i pháp t n d ng ngu n d  li u l  tính ch  
s  giá tiêu dùng  Vi t Nam là m t vi c r t c n thi t và phù h p v i xu 

ng c a th  gi i. Chính vì nh ng nguyên nhân này, nhóm tác gi  ti n 
hành nghiên c   li u l n trong vi c tính ch  s  giá 
tiêu dùng  Vi ng h p Thành ph  H  m mong 
mu t ph n vào kinh nghi m khai thác d  li u l n t i Vi t 
Nam. Bài vi t phân tích các v  chính trong vi c tri u tra thu 
th p thông tin và tính toán ch  s  giá tiêu dùng  Vi t Nam hi n nay, gi i 
thi p giá t   tính toán ch  s  giá tiêu 
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dùng, các thách th n ngh  nh m c i thi n ch ng 
trong vi c thu th p thông tin giá tiêu dùng. 

2. C TR NG CÔNG TÁC TH NG KÊ GIÁ TIÊU 
DÙNG VÀ GI I THI  LI U L N 

 th c hi n nghiên c u này, nhóm tác gi  th c hi n Quy trình nghiên 
c  

 
  khoa h c c a vi c tính 

ch  s  giá tiêu dùng truy n 
th ng 

T ng h p Lý thuy t 
T ng quan nghiên c u 

 Vi c áp d
tính truy n th ng trên th  gi i 

  Vi c áp d
tính truy n th ng t i Vi t Nam 

   khoa h c c a vi c ti p 
c n cách tính d a trên d  li u 
l n 

   
nh m c tiêu 

nghiên c u 
  

   

Nghiên c ng 
 nh nh ng trang Web c n 

thu th p thông tin 
   

 
 L p trình cho t ng trang web 

và Ti n hành thu th p 
   

  Gán mã và tính toán CPI 

   
 

Nghiên c nh tính  Phi u kh o sát chuyên gia 

   

  H i th o chuyên gia 

 
 

  

K t qu  nghiên c u và 
hàm ý chính sách 

  

Hình 1: Quy trình nghiên c u 

Ngu  xu t c a nhóm tác gi  
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c tr ng công tác th ng kê giá tiêu dùng 

"Giá tiêu dùng là s  ti i tiêu dùng ph i chi tr  khi mua m t 
c d ch v  ph c v  tr c ti i s ng hàng ngày. 

c bi u hi n b ng giá bán l  ng ho c 
giá d ch v  ph c v  sinh ho i s ng h
ho c d ch v  không có giá niêm y i mua có th  m c c  thì giá tiêu 

i mua th c tr n v i bán. Ch  s  giá 
tiêu dùng là ch  i (tính b ng %) ph ng và m  
bi ng giá theo th i gian c a các m t hàng trong r ch v  

i di n" (T ng c c Th ng kê, 2018, trang 609). 

 Vi  có th  tính và công b  c ch  s  giá tiêu dùng hàng 
tháng, n nay, ngành th ng kê th c hi n cu u tra giá 
tiêu dùng (T ng c c Th ng kê, 2015) v i nh ng n i dung chính trong 

n 2014-  

 u tra: các s p, qu y hàng t i các ch m bán hàng 
(chuyên bán l  kinh doanh d ch v m kinh doanh 

nh trong nh ng khu v c ch n m u. 

Ph u tra: toàn b  t t c  nh u tra t i t t c  t nh, 
thành ph  tr c thu c T ng c c Th ng kê ch n. 

Th u tra, hàng 
hóa và d ch v  trong r  c chia làm 3 nhóm chính. Nhóm th  
nh t ch  u tra 1 l n trong tháng và s  u tra vào ngày 10 hàng tháng; 
Nhóm th  hai s  u tra 3 l

 l n phát sinh trong tháng. T ng s  m t hàng 
l y giá là: 654 m t hàng. S  ng c  th  các m t hàng theo t ng k  và 
t t hàng l y giá t u tra 
trong m i khu v u tra và l y 3 l n/tháng; có 50 m t hàng l y giá t i 1 

u tra trong m i khu v u tra và l y 1 l n/tháng; có 18 m t 
hàng l y giá t u tra trong m i khu v u tra và l y 3 
l n/tháng; có 453 m t hàng l y giá t u tra trong m i khu v u 
tra và l y 1 l n/tháng; có 5 m t hàng l y giá t u tra trong m i khu 
v u tra và l y theo s  l n phát sinh trong tháng. 

Lo u tra ch n m c th c hi n theo các 
c sau: 
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- Xây d ng dàn m u tra là danh m c m i di n: d a vào 
danh m u tra giá tiêu dùng chung c  c, các t nh, thành ph  tr c 
thu nh danh m u tra c  th  

a mình và danh m   thu 
th p giá. Danh m u tra giá c m b o hai tiêu chí: 
m t là ph i có trong danh m c chung c a c  c; Hai là ph m b o là 
hàng hóa và d ch v  ph  bi n tiêu dùng t t yêu c u b t 
bu  thu th m b ng nh t khi so sánh là 
ph i mô t  chi ti t nhãn mác, ph m c p, quy cách, c  th  các lo i hàng hóa 
và d ch v  trong danh m u tra. Ngo i tr  trong danh m c chu n, các 
hàng hóa và d ch v  ph i th ng nh t nhãn mác, ph m c p, quy cách trên 
ph m vi c  c, các m t hàng và d ch v  còn l i có th  c ch n theo 

m tiêu dùng c a t ng t nh, thành ph  do m c 
s m vùng mi n và t p quán tiêu dùng khác nhau. 

-  Thu th p giá k  g c: Sau khi ti c 
danh m c hàng hóa và d ch v  i di n c a t nh, thành ph , các t nh, thành 
ph  s  ti n hành l p b ng giá k  g c. 

 lý thông tin 

- Xây d ng quy n s  giá tiêu dùng: Quy n s  tính ch  s  giá tiêu dùng 
u chi tiêu các nhóm hàng hóa và d ch v  trong t ng chi tiêu c a h  

n s   tính ch  s  giá tiêu dùng c a Vi u chi 
tiêu c a t ng vùng so v i t ng chi tiêu c a c  qu c gia chia theo t ng 
nhóm hàng.  

- C u trúc c a ch  s  giá tiêu dùng: C u trúc c a ch  s  giá tiêu dùng 
c T ng c c Th ng kê xây d m b o 2 yêu c u: M m 

b o tính liên t c c a chu i ch  s  giá tiêu dùng qua th i gian, hai là ph i 
phù h p v u tiêu dùng c a h  n hi n t i. 
Hi n nay ch  s  giá tiêu dùng có c p 1 bao g m 
11 nhóm, nhóm ngành c p 2 có 32 nhóm, c p 3 có 86 nhóm và c p 4 có 
266 nhóm. 

- Công th c áp d ng tính ch  s  giá tiêu dùng: Áp d ng công th c 
 tính ch  s  giá tiêu dùng. 

T  u tra c a T ng c c Th ng kê và th c ti n 
thu th p thông tin giá t a vào nghiên c u c a Berry và các 
c ng s   các thông l  qu c t  t t nh t trong 
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vi c tính toán ch  s  giá tiêu dùng, có th  th c nh
vi c tính ch  s  giá tiêu dùng  Vi  

- T n su t công b  và tính k p th i c a d  li u cung c p m t d u hi u 
v  vi c c i thi n ch ng và m  phù h p. ng thì t n su t 
ph  bi n s  li ng th i v i nh ng c i ti n v  
lu t l p các tiêu chu n ph  bi n d  li u kinh t  và tài chính, 

 ch  s  giá tiêu dùng. Tiêu chu n Ph  bi n d  li c bi t 
nh vi c ph  bi n CPI hàng tháng, còn v  th i gian công b  

s  li u CPI, t t nh t theo thông l  qu c t  là trong vòng 1 tháng sau tháng 
tham chi u. Vi c c  2 tiêu chu n này v i vi c công 
b  CPI hàng tháng vào các ngày cu i tháng. 

-  ng kh  c t  c a CPI, các t  ch c qu c 
t  khuy n ngh  các qu c gia th ng nh t s  d ng B ng phân lo i tiêu dùng 
cá nhân theo m c các qu i 
s  b o tr  c a Liên h p qu c. Vi  d ng b ng phân 
lo i này. 

- Th i gian c p nh t quy n s  là m t ch  s  v   tin c  chính 
xác c a d  li  r t quan tr  ng c a s  li u 
th ng kê. Tài li u c ng d (ILO, 2014) khuyên 
vi c c p nh t các quy n s  n s  CPI  Vi t 
Nam hi c c p nh t theo chu k   

- Ngoài ra, ph a lý c a CPI là m t thành ph n quan tr ng khác 
trong vi p lý c n. Ph  
c n ph m vi tính quy n s  chi tiêu ho c ph m vi thu th p giá th c t . 
T t nh t là hai ph m vi này ph i trùng nhau và ch  s  này nên bao g m chi 
tiêu c a t t c  các h  m c  thành th , nông thôn và trong c  

c. CPI c a Vi t Nam hi c c  2 yêu c u này. 

t s  b t c p sau: 

- Công tác thu th p t a bàn ngày m  l  các 
m thu th p giá không h u tra viên 

thu th p thông tin không gi m vì nhi u b o m t 
m bán 

hàng nên s  g p tr  ng i trong vi c cung c p thông tin, thông tin thu th p 
nhi u, ý th c ch p hành ch   u tra th ng kê còn h n ch ... 
Ngoài ra, n u th i gian thu th
th c hi n giãn cách xã h i vì m t s  ch b nh Covid-19 v a 
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qua... ho c th i gian thu th  dài 
h t Âm l ch, L  30/4 (Ngày Gi i phóng hoàn toàn mi n Nam, 
th ng nh c), L  1/5 (Ngày Qu c t  ng )..., ph n l
s  kinh doanh không m  c t v  l n c n gi i 
quy t trong quá trình thu th p giá t a bàn. Bên c  hàng hóa 
và d ch v  bi ng l n trong nh t v  khi x  
lý, tính toán giá tiêu dùng. 

- Sai s  phi ch n m u v u tra viên 
ch  n tr c ti  thu th p giá mà ch  

n tho i n m tình hình, th m chí m t s  u tra viên còn không liên l c 
v  kinh doanh mà thu th p giá d a trên nh nh ch  quan c a 
mình. Các khu v c kinh doanh ngày càng m  r ng, vi  ng 

 u tra thì l  
ng m u kh n t  tr ng doanh s  bán hàng, nhi u c a 

hàng trong m u tra ngày càng thu h p kinh doanh, th  ph n gi m sút, 
n ch ng s  li u t ng h p. 

- c x  i v i nh ng hàng hóa và d ch v  có chu 
k  s ng ng n h n, không t n t i vào th u tra và nhi u hàng hóa m i 
phát sinh trong k  u tra. Ngoài ra vi c ch n m u và tính toán s  ng các 

m bán hàng bình n  i và 
các t  l t v  c n ph i gi i quy t. 

- Cu i cùng, m t h n ch  l n nh t trong vi c thu th p giá truy n 
th ng là chi phí cho cu u tra l n do ph ng nhi u l ng 

u tra viên. Hàng tháng ngành th ng kê Thành ph  H  Chí Minh ph i 
tri n khai thu th p giá 3 k  t i 8 qu n, huy n, m i qu n huy n thu th p t  

n 651 m ng l u tra viên nhi u 
và khá t n kém.  

V i n n t ng c a cu c cách m ng công nghi p 4.0, cùng v i s  phát 
tri n c a  kinh t  s  giúp t o ra nh ng ngu n d  li u m i tuy t 
v i cho ngành th ng kê c i thi n ch ng, nâng cao hi u qu  công tác 
thu th n d  li u giá thu th p tr c tuy n v i 
nhi m s  mang l i t t cho ngành th ng kê x  lý các thách 
th c mà th ng kê giá tiêu dùng truy n th i m t. V i ngu n d  
li u giá thu th p tr c tuy n này s  giúp công tác th ng 

 i giá, giúp m  r ng c  m u, vi i tiêu dùng 
s  d ng các m t hàng thay th  s  c ph  i 
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ch c x  lý t m ho c lo i b  áp l c t  i tr  l i và 
gi u tra. Ngoài ra, ngu n d  li u thu th p t  các trang Web 
giúp c i thi n th i gian thu th p, chi ti t d  li u nhi  
li c thu th p v i t n su y, nhóm tác gi  n 
hành nghiên c  xu t gi i pháp khai thác d  li u l n trong vi c tính 
toán ch  s  giá tiêu dùng t i Thành ph  H  Chí Minh. 

2.2. Khai thác d  li u l n trong vi c tính toán ch  s  giá tiêu dùng 
t i Thành ph  H  Chí Minh và m t s  k t qu  c 

2.2.1. Khái ni m d  li u l n 

Có r t nhi  d  li u l nh 
t chính xác cho khái ni m d  li u l u tiên cho khái 

ni m d  li u l n xu t phát t  vi n t i 
m c không còn v a vào các b  nh   x  y 
các chuyên gia công ngh  thông tin ph i c i t o các công c  h  

 có th   t t c  thông tin.Nh ng công ngh  này cho 
phép ta qu n lý nh ng kh ng d  li u l u so v
và quan tr ng là không c  li u vào các b  d  li u c  n. 

y d  li u l n là m t thu t ng  ch  b  d  li u l n ho c ph c t p mà 
n th  các ng d  x  lý d  li u này. 

ng 
nh ng thách th i n m trong vi ng d  li u có th  c 
mô t  b ng ba chi  ng (Vo  v n t c (Velocity) 

 ch ng lo i (Variety). Gi  i nhi u công ty 
và t  ch c công ngh  thông tin ti p t c s  d ng mô 

  
sung thêm hai tính ch t quan tr  d  li u l  tin 
c y/chính xác (Veracity) và Giá tr  thông tin (Value). 

2.2.2. Tình hình s  d ng d  li u l n trong công tác th ng kê c a các 
qu c gia trên th  gi i 

Hi n nay, r t nhi ng kê qu c gia c
tri n khai nghiên c u s  d ng ngu n d  li u l  s n xu t s  li u th ng 
kê chính th c. M t s  ng h n m t chi c v  d  li u l n 

Trung Qu ch, Ph n Lan, Ý, Nh t, B  
Serbia, Th n, Anh. M t s  d  án v  d  li u l c th ng kê 

c tri n khai th c hi  
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Th ng kê Cameroon th c hi n các d  án: Xây d c trong s  
d n s  li u th ng kê chính th c; xây d c 
cho vi c s  d ng Big data cho m ng kê.  

Th c hi n các d   d  li u v  
th   c tính s  li u tra dân s ; Ki u d  li u 
Smartmeter cho c u trúc h   nghi p; ti  
li  phát hi n ngôi nhà v ng ch ; D  li n tho ng 
tích h  nh m u. 

 Th ng kê Mexico th c hi n các d  án: Phân tích Tweet; Th ng kê 
chính th c s  d ng d  li nh v  c n tho ng v i m t ng d ng 
c  th   xây d i dân s . 

Th ng kê Trung Qu c th c hi n các d  án: Ch  s  th ng kê doanh 
nghi p d  li u l i giá tr c tuy n c n s n xu t 
trong khu v c Zhuochang   

Th ng kê Canada th c hi n các d  án: Không gian nhà : Nghiên c u 
kh  thi; Ch  s  th  ng nhà (d a trên thông tin trang web). 

Th ng kê Romania th c hi n d  án: S  d ng d  li u máy quét. 

Th ng kê Nam Phi th c hi n d  án: S  d ng d  li  tính 
ch  s  giá tiêu dùng. 

Th ng kê Ý th c hi n d  ng d a trên d  li n 
tho ng; S  d ng d  li u máy quét cho ch  s  giá tiêu dùng; Internet 

t ngu n d  li u cho vi c s  d ng công ngh  thông tin và truy n 
thông c a các doanh nghi p và các t  ch c công. 

B ng 1. Các d  án th ng kê chính th n giá có s  d ng 
d  li u l n 

STT Tên d  án Qu c gia 
 th c 

hi n 
Ngu n d  

li u 

1 
CPI v i d  li u máy 
quét 

Áo Th ng kê Áo 
D  li u t  
máy quét 

2 

Thu th p giá t  ng 
trên Internet: S  
d ng web scraping 

 

Áo Th ng kê Áo 
D  li u web 
scraping 
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STT Tên d  án Qu c gia 
 th c 

hi n 
Ngu n d  

li u 

tính ch  s  giá 

3 
S  d ng d  li u máy 
quét  cho ch  s  giá 

B  Th ng kê B  
D  li u t  
máy quét 

4 

S  d ng d  li u giá 
 l p 

ch  s  
m n t  

Trung Qu c 
C c Th ng 
kê qu c gia 

D  li u web 
scraping 

5 
S  d ng d  li u máy 

 tính CPI 
ch 

Th ng kê 
ch 

D  li u t  
máy quét 

6 

Nghiên c u kh  thi 
v  vi c t o ra các ch  
s  b ng cách s  
d ng web scraping 

Ecuador 
Vi n Th ng 
kê v  u 
tra qu c gia 

D  li u web 
scraping 

7 

S  li u th ng kê giá 
c 

 li u máy 
quét 

Europe 
y ban châu 

Âu - 
Eurostat 

D  li u t  
máy quét 

8 

Hi i hóa vi c 
thu th p và biên so n 
giá v i d  li u web 
và máy quét 

Ph n Lan 
Th ng kê 
Ph n Lan 

D  li u Web 
scraping và 
máy quét 

9 
Web scraping cho 
th ng kê giá 

c 
C c Th ng 
kê Liên bang 

D  li u web 
scraping 

10 

D  li u web 
scraping t  các trang 
web bán l   tính 
toán CPI 

Hungari 
C c Th ng 
kê Trung 

 

D  li u web 
scraping 

11 
D  li u t  máy quét 

 tính CPI 
Israel 

C c Th ng 
kê Trung 

 

D  li u web 
scraping và 
máy quét 
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STT Tên d  án Qu c gia 
 th c 

hi n 
Ngu n d  

li u 

12 
S  d ng d  li u máy 
quét cho CPI 

Ý 
Vi n Th ng 
kê qu c gia 

D  li u t  
máy quét 

13 

D  li u web 
scraping và d  li u 
máy quét cho th ng 
kê giá 

Nh t 
B  N i v  và 
Truy n 
thông 

D  li u web 
scraping và 
máy quét 

14 
S  d ng d  li u máy 
quét cho th ng kê 
giá 

Luxembourg 
Vi n Th ng 
kê qu c gia 

D  li u t  
máy quét 

15 

Thông tin giá d a 
trên thông tin máy 
quét và các trang 
web 

Hà Lan 
Th ng kê Hà 
Lan 

D  li u web 
scraping 

16 
S  d ng d  li u tr c 
tuy n trong HICP 

Na Uy 
Th ng kê Na 
Uy 

D  li u web 
scraping 

17 
i giá tr c 

tuy n 
Trung Qu c 

Vi n Th ng 
kê qu c gia 

D  li u web 
scraping 

18 Ch  s  giá tr c tuy n Hàn Qu c 
Th ng kê 
Hàn Qu c 

D  li u web 
scraping 

19 

S  d ng d  li u máy 
quét cho th ng kê 
giá và th ng kê kinh 
t  

Romania 
Vi n Th ng 
kê qu c gia 

D  li u t  
máy quét 

20 

Th  nghi m các 
công c  web 
scraping và d  li u 

 th ng 
kê giá 

Slovenia 
C c Th ng 
kê 

D  li u Web 
scraping và 
máy quét 

21 c s  
d ng d  li u máy 

Nam Phi Th ng kê D  li u t  
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STT Tên d  án Qu c gia 
 th c 

hi n 
Ngu n d  

li u 

 t ng h p ch  
s  giá tiêu dùng 

Nam Phi máy quét 

22 
Web scraping v  giá 
cho CPI 

Tây Ban Nha 
Vi n Th ng 
kê qu c gia 

D  li u web 
scraping 

23 
S  d ng d  li u máy 
quét cho th ng kê 
giá 

Th  
C c Th ng 
kê Liên bang 

D  li u t  
máy quét 

24 
Thu th p giá  v i d  
li u máy quét 

Th y  
C c Th ng 
kê Liên bang 

D  li u t  
máy quét 

25 

Web Scraper và giao 
di n  trình ng d ng 
(API): khám phá 
web scraping v  d  
li u giá 

M  Qu n lý và 
Ngân sách 

D  li u web 
scraping 

26 

Khám phá giá theo 
th i gian th c trên 
th  ng hàng hóa 

ng lai 

M  Qu n lý và 
Ngân sách 

Khác 

Ngu n: T ng h p c a tác gi  t  trang web www.unstats.un.org 

2.2.3. Khai thác d  li u l n tính ch  s  giá tiêu dùng  

Nhóm nghiên c u s  d ng k t 
h p v i nghiên c nh tính (thông qua b ng h i chuyên gia và h i th o 

 th c hi  c các Quy trình: Quy 
trình nghiên c u; Quy trình tính toán ch  s  giá tiêu dùng khai thác t  d  
li u l n. 

Th m thu th p g m 3 k : 

- K  1 thu th p vào ngày 01 tháng báo cáo; 

- K  2 thu th p vào ngày 10 tháng báo cáo; 

- K  3 thu th p vào ngày 20 tháng báo cáo. 
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Th i gian thu th p: B u t   

Quy trình s n xu t ch  s  giá tiêu dùng truy n th ng tuân th  theo 
"quy trình s n xu t thông tin th ng kê" bao g m nh nhu 
c u thông tin; Chu n b  thu th p thông tin; Thu th p thông tin; X  lý thông 
tin; Phân tích thông tin; Ph  bi  thông tin. 

Quy trình s n xu t ch  s  giá tiêu dùng d a trên vi c thu th p thông tin 
t  d  li u l n i tuân th  theo quy trình s n xu t thông tin th ng kê 
c a T ng C c Th ng kê, tuy nhiên s  t p trung x  lý ph c t  c 3: 
Thu th c 4: X  lý thông tin. 

 m b o tính th ng nh t khi so sánh v i ch  s  giá tiêu dùng theo 
ph n th ng, nghiên c u th c hi a 
T ng c c Th ng kê là ti n hành thu th p giá 3 l n 1 tháng trên các trang web 
bán hàng tr c tuy n l  thông tin. ng d ng thu th p thông tin giá 
c a nghiên c u v n hành ch y trê  
b ng công ngh  t h p thêm vi  
b ng m ng n i b . 

B ng 2. Quy trình thu th p thông tin t  ngu n d  li u l n 

STT  

1 nh nh ng trang ngu n c n thu th p thông tin 

2 
Phân tích c c ch n, nh n di n các thông tin 
c n l y 

3 L p trình cho t  thu th p d  li u  

4 
L p trình xây d ng b ng c  nhóm các thông tin gi ng nhau 
l i 

5 Ti n hành thu th m  

6 i, rút kinh nghi m v  nh u ch nh c u trúc d  li u 

7 T  ch c, hoàn ch nh l i c u trúc d  li u 

8 Ti n hành thu th p chính th c 

9 
Ki ng h i c
trình thu th p b  ch  

10 N u có v  trong quá trình ki m tra: L u ch nh l i 
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STT  

11 Gán mã CPI. Nh n di n các h ng m c m i xu t hi i 

12  d  li u vào máy ch  n i b  

Ngu n: tác gi  t ng h p 

2.2.4.Quy trình tính toán ch  s  giá tiêu dùng khai thác t  d  li u l n 

c th c hi n trong quy trình t ng h p ch  s  c 
thu th p t  d  li u l n c  th    

c 1: Th c hi n tính ch  s  giá t ng m t hàng c  th . 

c 2: Th c hi n tính ch  s  giá c a nhóm hàng hóa và d ch v  c p 
4 k  báo cáo so v i k  c. 

c s  d  tính ch  s  
giá tiêu dùng c a nhóm hàng hóa và d ch v  c p 4, công th c tính toán c  
th   

      (1) 

 

 IV
pI : ch  s  giá nhóm hàng hóa và d ch v  c p 4; 

 pii : ch  s  giá cá th  c a các lo i hàng hóa ho c d ch v  i trong 
nhóm hàng hóa và d ch v  c p 4 c n tính; 

 n: s  m t hàng tham gia tính ch  s  nhóm c p 4. 

c 3: Th c hi n tính ch  s  giá c
(c p 4) so k  g c. 

c 4: Th c hi n tính ch  s ch v
p 3 tr  n c p 1 và ch  s  chung so k  g c,  c 

này b u s  d ng quy n s . 

V i t c t  d  li u l n, nghiên c u th c hi n tính 
c nêu   li u l n). Ngoài ra 

nghiên c n hành tính toán ch  s  giá tiêu dùng b ng cách k t h p 
v c b y n th ng (k t h p 1 và k t 
h p 2). C  th  2 cách tính k t h  
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- Cách tính k t h p 1: Xem k t qu  c thu th p t  d  
li u l i di n cho khu v c thành th c t ng h p t  CPI d  
li u l n v i quy n s  là t  tr ng chi tiêu c a khu v c thành th  và CPI 
truy n th ng (khu v c nông thôn) v i quy n s  là t  tr ng chi tiêu c a khu 
v c nông thôn (quy n s  này là c  nh, i thay i 1 l n). Cách 
tính ch  s  giá chung c a toàn thành ph : Ch  s  giá c a thành ph  c 
tính t  ch  s  c ng gi a hai kh i: thu th p tr c 
tuy n và thu th n th ng. Quy n s  c s  
d  tính ch  s  giá c  thành ph  theo các nhóm hàng t  c n c p 1 
và ch  s  chung. Quy n s  u chi tiêu c a 2 khu v c thành th  
và nông thôn chia theo t ng nhóm hàng.  

-  Cách tính k t h p 2: Xem k t qu  c thu th p t  d  
li u l i di n cho kh i doanh nghi p. CPI truy n th i di n cho kh i 
cá th  vì ph n l n m c thu th p t  các ch  truy n th ng. CPI 

c t ng h p t  CPI d  li u l n v i quy n s  là t  tr ng doanh thu 
bán l  c a kh i doanh nghi p và CPI truy n th ng v i quy n s  là t  tr ng 
doanh thu bán l  c a kh i cá th . Quy n s  này có th  c hàng 
tháng t  doanh thu t ng m c bán l  chia theo t ng nhóm m t hàng. Cách 
tính ch  s  giá thành ph : Ch  s  giá c a thành ph  c tính t  ch  s  c a 

ng gi a hai kh i: thu th p tr c tuy n và thu th p theo 
n th ng. Quy n s  c s  d  tính ch  s  giá 

c  thành ph  theo các nhóm hàng t  c n c p 1 và ch  s  chung. Quy n 
s  ngang là t  tr ng t ng m c bán l  a bàn Thành ph  H  Chí Minh 
c a hai kh i doanh nghi p và cá th  phân theo các nhóm hàng. 

B ng 3. S  ng trang web và s  ng m t hàng thu th p 

ST

T 
Tên trang web  qu n lý 

S  

ng 

01 adayroi.com Cty CP DV TM TH Vincommerce 17.403 

02 Aeoneshop.com Cty TNHH Aeon Vi t Nam 8.913 

03 bachhoaxanh.com Cty CP Bách Hóa Xanh 4.732 

04 baza.vn Cty CP Baza Vi t Nam 4.937 

05 concung.com  2.482 
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ST

T 
Tên trang web  qu n lý 

S  

ng 

06 csfood.vn Cty TNHH TM XD Toàn L c 2.572 

07 dienmaycholon.vn Cty TNHH Cao Phong 4.424 

08 foodandy.vn Cty TNHH AN&D  36 

09 fptshop.com.vn Cty CP Bán L  K  Thu t S  FPT 661 

10 hc.com.vn Cty i VHC 2.689 

11 juno.vn i d ch v  JUNO 272 

12 muachung.vn Cty CP VCCorp 352 

13 pico.vn Cty CP Pi Co 10.275 

14 shop2banh.vn Cty TNHH Truy n thông s  659 

15 
thucphamnhanh.co

m 
Cty TNHH Th c ph m nhanh 71 

16 tiki.vn Cty CP Ti Ki  21.442 

17 vascara.com i Global Fashion 133 

18 carmudi.vn Cty TNHH MTV Xe Classified 4.463 

19 
dienmaythienhoa.v

n 
n Máy & N i Th t Thiên Hòa 2.546 

20 fahasa.com Cty CP Phát Hành Sách TPHCM 273 

21 tuticare.com Công ty CP VEETEX 6.154 

22 vatgia.com Công ty C  ph n V t Giá Vi t Nam 8.261 

23 vinabook.com Cty CP TM DV Mê Kông Com  90 

24 yes24.vn Cty TNHH Hansaeyes24 Vina 56.334 

25 Hieusach.vn Cty CP truy t  52.557 

26 adayroi.com Cty CP DV TM TH Vincommerce 17.403 
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ST

T 
Tên trang web  qu n lý 

S  

ng 

27 Aeoneshop.com Cty TNHH Aeon Vi t Nam 8.913 

28 
laptopxachtayshop.

com 
C a hàng laptop xách tay 974 

 T NG C NG  246.069 

Ngu n: Tác gi  t ng h p 

T ng s  c thu th p d  li u là 28 trang Web v i 246.069 
m t hàng. Trang web có s  ng m t hàng l n nh t là yes24.vn v i 56.334 
m t nhi u lo n 

n tho ng, m  ph m, th i trang nam n , giày 
dép, dây n    dùng cho m  và bé, gia d n  dùng nhà 
b  dùng, d ng c  th   trang s c, trang trí n i th
có s  ng m t hàng ít nh t là foodandy.vn v i 36 m
web bán th t bò, c u, cá h  lý d  li u và mã hóa, t t c  
246.069 m t hàng này  

Các nhóm hàng thu th c nhi u m t hàng là: sách các lo i 
(52.568 m t hàng), qu n áo may s n khác (21.286 m

 (8.450 m t hàng), túi xách, va ly, ví (7.280 m  trang 
s c (5.436 m t hàng), gi y dép (sandan) da, n  i l n (4.665 m t hàng), 
máy vi tính và ph  ki n (5.636 m  

Các nhóm hàng có s  ng m t hàng thu th i ít là 
các lo i rau, qu  ng, rau ch  bi n các lo
chu u m u nh , g  c t  4-
20 m t hàng. 

M t s  nhóm hàng th ng nh t trong toàn qu c: bao g m 4 nhóm 
hàng là vé tàu h a, vé máy bay, d ch v  n, d ch v  vi n thông 

c c p nh  thông báo chính th c hàng tháng c a T ng 
c c Th ng kê. 

c t  các trang web là: 

c thù (8 m t hàng), không th  thu th c trên web, 
i s  d ng giá thu th p truy n th ng là: Nhà ch  s  h u tính quy 
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c sinh ho t, d ch v  c sinh ho n sinh ho t, d ch v  n 
sinh ho t, gas, d u h  

M t s  nhóm hàng trong danh m c hàng hóa và d nh v  tính CPI, 
không có trong 28 trang web k  trên (117 m t hàng) nên khi tính toán ph i 
s  d ng giá thu th p truy n th ng. Các m t hàng này ch  y u là các lo i 
d ch v  n công may qu n áo, gi t là qu n áo, thuê qu n áo, nhà  
thuê, s a ch a thi t b , khám ch a b nh n  dùng, h
s  c thu th n 2 c a d  án. 

2.2.5. M t s  k t qu  tính toán CPI 

K t qu  tính toán th c nghi m t  d  li u l p và t ng h p 
c c  th   

B ng 4. Ch  s  c chia theo tháng 

 

  
pháp 

truy n 

th ng 

 

pháp d  

li u l n 

 

pháp k t 

h p 1 

 

pháp k t 

h p 2 

Chênh 

l nh gi a 

(1) và (2) 

Chênh 

l nh gi a 

(1) và (3) 

Chênh 

l nh gi a 

(1) và (4) 

A 1 2 3 4 5 6 7 

Tháng 10/2017 100,63 100,66 100,65 100,65 -0,03 -0,02 -0,02 

Tháng 11/2017 100,17 100,22 100,21 100,21 -0,05 -0,04 -0,04 

Tháng 12/2017 100,05 100,12 100,11 100,10 -0,07 -0,06 -0,05 

Tháng 01/2018 100,19 100,49 100,46 100,42 -0,30 -0,27 -0,23 

Tháng 02/2018 100,34 100,37 100,36 100,36 -0,03 -0,02 -0,02 

Tháng 03/2018 99,70 99,96 99,94 99,92 -0,26 -0,24 -0,22 

Tháng 04/2018 100,12 100,01 100,02 100,04 0,11 0,10 0,08 

Tháng 05/2018 100,43 100,22 100,27 100,32 0,21 0,16 0,11 

Tháng 06/2018 100,55 100,33 100,34 100,36 0,22 0,21 0,19 

Tháng 07/2018 99,91 99,89 99,90 99,92 0,02 0,01 -0,01 

Tháng 08/2018 100,48 100,20 100,21 100,22 0,28 0,27 0,26 

Tháng 09/2018 100,81 100,66 100,68 100,71 0,15 0,13 0,10 
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pháp 

truy n 

th ng 

 

pháp d  

li u l n 

 

pháp k t 

h p 1 

 

pháp k t 

h p 2 

Chênh 

l nh gi a 

(1) và (2) 

Chênh 

l nh gi a 

(1) và (3) 

Chênh 

l nh gi a 

(1) và (4) 

Tháng 10/2018 100,64 100,44 100,46 100,49 0,20 0,18 0,15 

Tháng 11/2018 99,59 99,78 99,76 99,73 -0,19 -0,17 -0,14 

Tháng 12/2018 100,75 99,76 99,88 100,01 0,99 0,87 0,74 

Ngu n: tác gi  t ng h p 

K t qu  tính toán CPI t  d  li u l n  t t c  u th  
hi ng và không có chênh l nh nhi u so v i CPI truy n th ng. 

c thì có 7 tháng CPI 
n th  d  li u l n và có 8 

tháng th c bi t có 3 tháng, m c chênh l ch này ch  có 0,02% là 
các tháng: tháng 10/2017, tháng 2/2018 và tháng 7/2018. Tháng có m c 
chênh l ch cao nh n 
th  d  li u l n 0,75%. 

 

Hình 1. Ch  s  c 

Ngu n: tác gi  t ng h p 

 So v i CPI truy n th t h p 2 
gi a truy n th ng và d  li u l n có m  chênh l ch th p nh t trong các 

 th a, k t h p gi
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th p theo d  li u l ng pháp truy n th ng. Phân tích 
s  li n t  n tháng 12/2018 cho th y, hai 

p d  li u (truy n th ng và d  li u l n) cho k t qu  
i gi ng nhau: Ch  s  giá tiêu dùng c n 

t là 3,23% và 3,51% (chênh l  n 
15 tháng).  

 

Hình 2. Ch  s  giá tiêu dùng truy n th ng và ch  s  c tính t  d  li u 
l  

Ngu n: tác gi  t ng h p 

 Do s  ng các m t hàng thu th p giá l t nhi u so v i CPI 
n th ng nên CPI khai thác t  d  li u l n th  

hi n bi ng giá c a th  ng nh  so v n 
th ng. K t qu   hi n r ng này. N u ch  tính 

n 11 ngành c p 1, t  thá n tháng 12/2018, CPI so tháng 
n th

c p 1 b c bi t là tháng 5/2018 có 8/11 nhóm hàng b ng 
c. S  li u c  th  

11/2017: 4 nhóm, tháng 12/2017: 3 nhóm, tháng 1/2018: 1 nhóm, tháng 
3/2018: 5 nhóm, tháng 4/2018: 1 nhóm, tháng 5/2018: 8 nhóm, tháng 
6/2018: 7 nhóm, tháng 7/2018: 3 nhóm, tháng 8/2018: 5 nhóm, tháng 
9/2018: 6 nhóm, tháng 10/2018: 1 nhóm, tháng 11/2018: 6 nhóm. Trong khi 

p t
s  bi ng v  giá qua t ng tháng. 
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p t  d  li u l n  so v
truy n th n th ng thu th p m u nh : Th

 t 
hàng l y giá 1 l n, 144 m t hàng l y giá 3 l n, có 5 m t hàng l

t hàng l y giá hàng ngày t u tra trong m i 
khu v u t p giá t  d  li u l n thu 
th p kho ng 250 ngàn m t hàng vào 3 k  y n t m t 
hàng trong r  hàng hóa c a CPI truy n th c bi t là m t hàng ch  thu 
th p 1 k  / 1 tháng) bi ng m c gi m sâu) thì s  nh 

ng r t l i v i d  li u l n s  không 
ng nhi u vì có r t nhi c thu th p 

 bi ng l n. 

p t  d  li u l n có tính i di n m u c  
nhi u so v n th p t  d  li u 
l n thu th p giá c a t t c  các m  xem m u g

i di n cho toàn b  các hàng hóa có trên th  c l i v i CPI 
truy n th ng: do r  hàng c c p nh t theo chu k  t 
nhi u m t hàng tiêu dùng ph  bi n xu t hi n trên th  

c c p nh a r   có 654 m i di n tiêu 
dùng ph  bi u r t nhi u so v i th c t  bi ng liên t c c a 
th  ng. 

 Tuy nhiên, trong tình hình hi n nay, vi c thu th p d  li u l  
ph c v  công tác tính toán ch  s  p m t s  h n ch  

 

- Không ph i t t c  các s n ph m trong r  hàng hóa và d ch v  u 
c thu th p b ng ngu n d  li u l n. Trong th c t   phù h p 

v i quy n s  và ph m vi so sánh v i CPI truy n th  tài ph i l y m t 
s  hàng hóa và d ch v  t  r  hàng hóa truy n th  x  lý. 

- Ph n l n các trang web tr c tuy n ho ng và cung c p hàng hóa 
cho kh   tính 

 tính tr ng s  ph c v  vi c tính 
CPI cho t t v  khó c n ph i x  lý khi 
tính CPI b n th ng b i vì hi n nay có nhi u t
nhà bán l  có t m c  qu c gia có nhi u c a hàng bán l  kh p c  c và 
bán v i cùng m t m c giá. 
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- Hi n nay, ho n t  ch  phát tri n m nh và t p 
trung  , các thành ph  l n, do v y vi c tính toán ch  s  giá tiêu 
dùng s  b  gi i h n b i ph c bi t là  các vùng nông thôn. 

3. TH O LU N VÀ G I Ý CHÍNH SÁCH 

D  li u l n s  là m ng t t y
ng r t l n trong n n kinh t  toàn c u.  Vi t Nam, c bi t là ngành 

th ng kê, n u tri c công tác thu th p thông tin d a trên d  li u l n 
s  i nhi u l i t gi m chi phí, gi m th i gian thu th p thông 

ng và t  li u th  tri n khai 
c hi u qu , chúng ta ph i di n v i nhi u thách th c: 

3.1. V  tính pháp lý 

- Thách th c l n nh t là v  m b i v i thông tin 
thu th c t  d  li u l n (ngu n d  li u trích xu t t  các trang Web). 
Trong Lu t Th hu th p thông tin th c) 
ch  m nh các ngu n d  li u tra th ng kê, d  li u hành chính 
và ch   báo cáo th ng kê là ba ngu n d  li u chính th c ph c v  s n 
xu t thông tin th ng kê trong h  th ng th c. Vì v  các 
ngu n d  li c bi t là ngu n d  li u l n tr  thành ngu n d  li u 
chính th c áp d ng chính th c vào quá trình s n xu t thông tin 
th ng kê trong h  th ng th c c n ph i có s  n  l c r t l n t  

 gi  v  trí tr ng y u là T ng 
c c Th c bi t là vai trò trung tâm c a B  K  ho

c v  th  chu n b  u ki n c n thi
c i thi  h  t ng, hoàn thi n khuôn kh  n d  li u 
l n. Công vi c c  th c m t là c  g ng th c hi n t  án ng d ng 
công ngh  thông tin - truy n thông trong H  th ng th c giai 

n 2017- 2025, t m v  tr ng tâm 
 góp ph y s  phát tri n kinh t  s   Vi t Nam. 

- M t n i dung n a v  v  c n u ngành 
th ng kê ti n hành tri n khai chính th c vi c thu th p thông tin giá trên các 

nh, các th a thu n v  nh u kho n d ch v  t i 
các trang web s  có các n ng kê 
trong quá trình thu th p và công b  s  li u. Vi c thu th p thông tin trên các 

ng kê ti n hành ph c s  cho phép c a 
 ch  qu  m b o t t c  d  li u thu th c s  

d ng cho m c ho c ph c v  trong nghiên c u, khi 
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thu th p d  li u tr c tuy n cho dù là th  công hay t  ng 
kê ph i cung c  ch  qu n trang Web các cam k t b o m t 
và s  ch  s  d ng thông tin cho m ng kê.  

Hòa nh ng chung c a th ng kê th  gi i, vi c chuy i 
ng kê tiên ti n là r t c n thi n có 

ng th i nh nh pháp lý c  th  v  vi c ti p c n các ngu n d  li u 
l  t o u ki n cho vi c phát tri u vào này d n thay 
th  u tra, nâng cao hi u qu  trong vi c s  d ng các ngu n l c xã 
h n thi t ph i ti n hành rà soát, c p nh t và b  n 
quy ph m pháp lu c bi t là Lu t Th ng kê và các Ngh  ng d n 

 t  pháp lý cho vi c khai thác, s  d ng ngu n d  li u l n trong 
công tác th m tri n khai xây 
d  i v i các doanh nghi p qu n lý, v n hành các trang 
web th n t  trong vi c cung c p thông tin th ng kê. C  th : 

(1) Ngh  - a Chính 
ph  nh n i dung ch  tiêu th ng kê thu c h  th ng ch  tiêu th ng kê 
qu c gia ch  rõ ngu n s  li  tính ch  s  giá tiêu dùng bao g m 2 ngu n: 

u tra giá tiêu dùng và Kh o sát m c s  ngh  b  
sung thêm ngu  d  li u l n và các ngu n thông tin 

c v  biên so n CPI  Vi t Nam trong quá trình s i Lu t 
Th ng kê. 

(2) B  sung Lu t Th ng kê t u 33, m  r ng cung 
c p thông tin th  ch u tra th
nên b   ch c, cá nhân chia s  d  li u th  

3.2. V  ngu n nhân l c 

Khai thác d  li u l n ph c v  công tác th ng kê là m t n i dung m i, 
vì v y ngu n nhân l c này còn thi u v  s  
nh ng h n ch  nh nh v  ch ng. Công vi c v n hành h  th ng, phát 
tri n ph n m m, khai phá d  li  n thi  th c hi n 
t t công vi c này. Vi c khai thác d  li u l n khác hoàn toàn v i vi c khai 
thác d  li u truy n th ng d  li u nh   Vi t 
Nam, ph n l n m i v n còn thói quen thao tác trên nh ng d ng d  
li u có c u trúc và s  d  khai thác các  d  li u quan h . 
Chính vì v y vi c phát tri n ngu n nhân l ng cho công tác th ng kê 
trong th i kinh t  s , c  th  là ngu n nhân l c v n hành và khai thác 
ngu n d  li u là m t v  l i v i ngành th ng kê. 
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M t trong nh ng ngu n l c quan tr ng l n quá trình phát 
tri n kinh t  c a qu c gia là ngu n nhân l  quy  t o 
ra l i th  qu c gia. L ch s  th  gi ng minh, trong quá trình phát tri n 
kinh t  - xã h i c a qu c gia, n c t n d ng và phát tri n t t ngu n 
nhân l c s  chi c nhi u l i th . Ngày nay, cùng v i cu c cách m ng 
công nghi p 4.0 và s  phát tri n m nh m  c a n n kinh t  s , th  gi i nói 
chung và Vi i n n kinh t  
phát tri n d a vào ng d a vào kinh t  tri 
th  phát tri n ngu n nhân l c l i càng ph t lên hàng 

u. M t trong nh  nâng cao ki n th c, phát tri n 
ch ng ngu n nhân l ng quá trình h c t p. 

 phát tri n ngu n nhân l c ch c bi t ngu n nhân l c 
c d  li u l n, c n ph ng vai trò c c. Nhà 

c xây d  ph i h p, t u ki n thu n l  t o m i quan h  
m t thi t gi  s  d ng v  có th  o 
ngu n nhân l c ch ng, phù h p v i nhu c u c a doanh nghi
v  s  d  giáo d c c n nâng cao ch ng 

o ph i bám sát th c ti n, ng 
c nhu c u công vi  c viên có th  x  c 

các bài toán th c ti n v  d  li u l c tuy n d  
o trong ngành th ng Th ng kê B c Ninh và 

ng Th ng kê II ng Nai, ngành th ng kê nên có k  ho ch 
h p tác toàn di n v  o chuyên ngành th ng kê l n trong 

i h c Kinh t  Thành ph  H  i 
h c Kinh t  qu i h c Kinh t  

o i h c, t  ch o các chuyên ngành sâu v  
th ng kê, khoa h c d  li c bi t là d  li u l n, nghiên c u khoa h c, 

ng d n sinh viên th c t o s  d c c i 
thi ng s  ng t  nhu c u c  s  d ng 

ng. 

V i s  phát tri n c a n n kinh t  s  và s  phát tri n c a quá trình 
chuy i s , c n ph i m i v  u ch nh v  
c o ngành ngh o ngu n 
nhân l c v  công ngh  i v o cho chuyên 
ngành th ng kê, c n ph i b  sung ki n th c các môn h c v  khoa h c d  
li u, khai phá d  li o các k   li u l n, x  lý 
d  li u l n, phân tích d  li u l n, k  thu t h i v
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o v  công ngh  ng công ngh  phát tri n ngày 
càng nhanh, c n ph ng xuyên c p nh t tài li u k  thu t, c p nh t giáo 
trình công ngh  ng cách m ng công nghi p 
4.0 ng chuy i s , kinh t  s , các công ngh  m  li u 
l n, Trí tu  nhân t o (Artificial Intelligence - AI), K  thu t h c máy 

 

i h c c  g ng phát huy t i l c c a 
mình trong các ho ng công tác nghiên c u khoa h c; 
h p tác nghiên c u v i các doanh nghi c kinh t  s , chuy n 

i s , d  li u l i ti o; c p nh t giáo trình, các 
công ngh  m i, tiên ti c h p tác v i các vi n 
nghiên c u l n trên th  gi i v  d  li u l n, kinh t  s , n n t ng công ngh  
nh n phát tri i h c thông minh và các trung tâm nghiên 
c u v  khoa h c d  li u, d  li u l u. 

V  công tác t  ch i v i ngành th ng kê: T p trung 
c, k   ng d ng công 

ngh  thông tin, các ki n th c, k  n d  li u l n cho 
cán b  làm công tác nghi p v  i làm công ngh  
thông tin trong toàn ngành. Nghiên c u ng d ng khoa h c d  li u và 
các công ngh  tiên ti n hi i, áp d ng phù h p cho công tác th ng 
kê t i Vi t Nam. 

i m  vi c cho r ng "ch  c n h c m t l  làm vi c su t 
ng "h c t p su i m  kh  c su t 

i". Theo các chuyên gia, trong k  nguyên s  4.0, công ngh  i r t 
ng h c khó có th  c p nh t ki n th c m i cho h c viên. Vì v y, 

h c viên ph i t  h  nâng cao ch ng ngu n nhân l c. M t trong 
nh ng ngu  nâng cao ki n th c là Internet, Internet s  giúp sinh viên 
n c ki n th c nhanh trong kho ng th i gian ng n. 

V i nh ng thành t u c  ng xã h i h c t n 
2012-  ti p t c xây d  án m  ti p t c hình 
thành và phát tri n xã h i h c t n 2021-2030, c  g ng hình thành 
mô hình công dân h c t p có nh c c n thi  xây d ng n n 
kinh t  tri th ng yêu c u nhân l c ch ng cao c a n n s n xu t 
k  thu t s  và h i nh p qu c t . Xã h i h c t p s p t i ph ng t i m c 
tiêu t o ra các công dân s  v  c, k  , ph c v  vi c 
phát tri n b n thân, c c. 
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3.3. V  k  thu t h c máy trong x  lý d  li u l n 

 c n d  li u l n, m t khái ni c 
nh n là k  thu t h c máy (Machine learning - ML). K  thu t h c máy 
là m t trong nh ng n i dung r t quan tr ng c a trí tu  nhân t c 
nghiên c  gi i quy t các v  trong vi c x  lý d  li u l n. H c máy 
là vi c d c nh ng gì mà m t cách t  nhiên con 

i có th  c, ch  y c h c h i t  kinh nghi m. D  li u 
l n và h c bi t phát tri n và g c nhi u thành công trong 
th i gian g  ng l c quan tr  phát tri n 
các ho ng th ng kê, giúp cho v  th  c a ngành th ng kê ngày càng 

c nâng cao trong xã h i hi i, nh t là trong k  nguyên s  hi n nay. 
  d ng k  thu t h c máy trong vi c phân tích, sàng l c 

  li u t  phi c u trúc thành có c c 
 t trong 

nh n th i gian nh t c  tài là mã hóa các 
m t hàng theo danh m c hàng hóa và d ch v  i di n (mã hàng hóa c p 5) 
c a ch  s  giá tiêu dùng, hi n này ph i làm th  
n u nghiên c u và ng d c thu t toán h c máy trong công tác mã 
hóa d  li u thì kh ng công vi c s  gi u. Phân ngành kinh t  
và mã hóa d  li u là công vi ng xuyên, c n thi t và r t quan tr ng 
trong công tác th  m b o t t c  d  li u thu th p có th  so sánh 

c v c th c hi n th  công và 
ng r t nhi u ngu n nhân l c, các chuyên viên x  lý s  c thông tin 

c i tr  l i phi u tra ho c thêm c t  các 
ngu n d  li u khác và gán mã thích h p. Công vi i nhi u th i 
gian và kinh nghi m x  lý. Tuy nhiên, v i k  thu t h c máy phát tri
hi n nay, chúng ta có th  t  ng hóa toàn b  u tiên, 
chúng ta có th  ch n m t m u nh  trong t p d  li  các chuyên gia mã 

n hành các thu t toán giúp cho máy h c h i công vi c, kinh 
nghi m nh ng t  c mã hóa c a các chuyên gia, cu i cùng 
s  d ng k  thu t h  phân lo i hay mã hóa ph n d  li u còn l i 
b ng nh ng công vi c h i t  vi c mã hóa c a chuyên gia. Trong quá 
trình tri  m b   tin c y c a d  li c 
mã hóa, có th  ti n hành l p l i nhi u l n thao tác: ch n m t m u nh , cho 
máy h c, m  r ng m u cho máy mã hóa, ki m tra m u, n u t  l  t yêu 
c u thì tri n khai làm toàn b , n u t  l  t yêu c u thì ti n hành m  
r ng m  máy h c mã hóa t   trên s  
giúp cho vi c t ng h p và công b  s  li u s y s  li u công 
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b  s  có giá tr  i v i dùng tin. Hi n nay, trên th  gi
u, tri n khai nhi u d  án v  h  m  ng cho 

s n xu t th ng kê hi u qu  và hi i. y ban Kinh t  và Xã h i c a Liên 
h p qu c  châu Âu v p tác qu c t  nh m t u ki n, 

 các t  ch c th ng kê trên toàn th  gi i ti n t i vi c s n xu t các s  
li u th ng kê quan tr ng theo nh ng cách sáng t o d a trên h c máy và trí 
tu  nhân t o. D a trên các câu tr  l i cho các câu h u tra m c 

 nghi m h  phân 
lo i công vi c mà m i n m gi  và ngành h  làm vi c. Anh là qu c 
gia hi u v  vi c s  d ng h c trong th ng 
kê; IMF, Mexico, Th n và nh c khác thì t p trung vào vi c 
tích h p h c máy vào s n xu t s  li u th ng kê; Ph n Lan s  khám phá các 
v  v  ch ng trong b  d  li u s  d ng các thu t toán h c máy; 
Mexico s  ti p t c n  l  thi t l p m t khuôn kh  ch c qu c 
t  th ng nh t cho h c máy trong s  li u th ng kê chính th c (UNECE, 
2021). Nguyên t n c a th c là các s  li u th ng kê 
ph c t  khoa h c, minh b

u quan tr ng là ph i ch ng minh các công ngh  và k  thu t m c 
khai thác m t cách khoa h  có th  c lòng tin c a 

i s  d  có th  ng d c k  thu t h c máy vào 
công tác th ng kê, ngành th ng kê ph i tri n khai và phát tri n khung ch t 

ng cho các thu t toán th ng kê, nh ng d n vi c tri  
m b o ch ng khi s  d ng k  thu t h c máy. 

3.4. V   h  t ng công ngh  thông tin 

Vi c khai thác, phân tích d  li u l i ph  h  t ng 
công ngh  thông tin phát tri n m nh và các công ngh  n i tr i. Mu n phát 
tri c này c n ph i t n v  h  t ng tính toán. 
M c dù trong nh  t ng công ngh  thông tin c a ngành 
th c c i thi n r t nhi u, T ng c c Th ng k
nâng c p h  t ng công ngh  thông tin và các gi i pháp b m an toàn, an 
ninh h  th n hành thuê h  t ng công ngh  thông tin ph c v  h  
th ng thu th p thông tin b ng phi n t c Trung tâm 
máy ch u tri n khai h  th ng thu th p thông tin tr c tuy n trên 
các trang web và x  lý thông tin theo th i gian th t s  h n 
ch  nh nh. Hi n nay d  li c th c 

 là vô cùng l c khai thác m t cách hi u 
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qu  mang l i giá tr  ph c v  t t cho công tác qu u 
hành, xây d ng các chính sách phát tri n kinh t  xã h i. 

Ngoài ra, m t v  quan tr ng c n ph i cân nh c trong vi
phát tri n h  t ng công ngh  thông tin là t c  phát tri n công ngh  trong 
th i ngày nay r t nhanh d t d  b  l c h u v  công ngh  
n u chúng ta không xây d ng ki n trúc t ng th   h  th  m , s n 
sàng tích h p và nâng c p m  r ng h  th ng khi c n thi t. Vì v y vi y 
m nh nghiên c u xây d  h  t ng và tri n khai vi c nghiên c u, s  
d ng khai thác d  li u l n trong th c c n ph i s c 
tri n khai. 

3.5. V  kinh phí: 

p d  li u truy n th ng hi u ph i 
tri n khai thu th p thông tin t a bàn, n c d  
li u l n ph c v  cho công tác th ng kê s  ti t ki c nhi u kinh phí. 
Tuy nhiên, có m t l n trong quá trình tri n khai là vi c ph i 

t ngu u và kinh phí cho quá trình v n hành và 
qu n lý d  li u. Hi n nay, h u h t các h  th ng công ngh  thông tin hi n 

ng có chi phí cao, bên c
n hành, duy trì h  th c bi t là chi phí v  b n 

quy n ph n m m, thi t b  an toàn, an ninh m n khai vi c 
khai thác thông tin t  d  li u l i c n ph i xem xét tính hi u qu  
trong vi i b i c nh ngu n kinh phí t  ngân sách ngày càng b  
c t gi m. 

  h  th ng v n hành t t và nh, không ph i chúng ta ch  t p 
 h  t ng công ngh   ng yêu c u khai thác 

và s  d ng d  li u l n, mà còn ph i gi i quy
 h  t ng th ng kê nh m hình thành, phát tri n và ki m 

c h  th ng nh c yêu c m b o các k t qu  u 
ra k p th c bi t là d  li
Nguy y (2017, trang 34), "d  ki n 2016-2020, 
Chính ph  Úc s  kho ng 250 tri  chuy  h  
t ng, h  th ng và quy trình s n xu t s  li u th t kho n 

t l c bi i v u ki n c a Vi t Nam hi n nay. 

Ngoài ra vi c truy n d  li u l ng ph i gánh ch u chi phí cao, 
n c n ph n khi nghiên c u ng d ng 

d  li u l n b i vì vi c truy n d  li u là không th  tránh kh i trong các ng 
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d ng d  li u l c phân tích và tìm ra gi i pháp góp ph n nâng 
cao tính hi u qu  c a vi c truy n d  li u l n là m t y u t  quan tr ng trong 
vi c khai thác và x  lý d  li u l n. 

M t n i dung cu i cùng v  kinh phí là c n ph m b o r ng vi c 
nghiên c u và tri n khai s  d ng các ngu n d  li u khác thay th   
li u l n s  góp ph n làm gi n khai 

p thông tin t  d  li u l n ch  c th c hi n khi ch ng 
c s  ti t ki m chi phí t ng th  khi xem xét 

trong kho ng th i gian nh nh. 

3.6. V  b  sung giá c m bán hàng bình 
trình bình n c a thành ph  H  Chí Minh: 

Trong nh  c bi t, m t trung tâm 
l n v  kinh t o, khoa h c công ngh u m i 

i nh p qu c t , Thành ph  H  ng 
sáng t o, tri n khai nhi u chính sách, gi

n tích c c cùng c  nh kinh 
t  m b o an sinh xã h

 hi n 
 4 nhóm hàng: Các m c, th c ph m thi t y u; các m t 

hàng ph c v  ng; các m t hàng S a, các m c 
ph m thi t y u v i r t nhi u doanh nghi p l
Huân, Foodcosa, Thành Thành Công, CJ C n Tre, Vinamilk, Fahasa, 

 h  th ng phân ph i truy n th ng, Thành 
ph  có 239 ch , g m 3 ch  u m i, 14 ch  lo i 1, 52 ch  lo i 2, 170 ch  
lo i 3 v i t  tr ng chi m kho ng 65-70% th  ph n. V  h  th ng phân ph i 
hi i, Thành ph  có 206 siêu th i và 2.566 c a 
hàng ti n l i (S   H  Chí Minh, 2019). Hi n nay, 

 i dân có xu ng t p trung mua s m nhi  các siêu th , 
c bi t là nh  tham gia c m 

bán hàng bình n giá c a thành ph . Tùy theo ngành hàng, hi n nay các 
m t hàng bình n chi m t  n 50% nhu c u th    
ph n ánh m   tình hình giá c  c a 
Thành ph  H  Chí Minh, c n ph i có s  k t h p gi a d  li u thu th p t  d  
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li u l n và d  li u giá bán c a các m t hàng bình n. Nhóm tác gi  có các 
 xu t: 

- a vào k t qu  u tra doanh nghi p và danh sách các 
doanh nghi n s  c th  
ph n c a t ng m t hàng bình n và t  tr ng này s  làm quy n s   tính 
toán giá bình quân hàng tháng. 

-  vào giá c a các m t c bình n do S  
Tài chính và S  p và giá bình quân thu th c t  
d  li u l n s  c giá bình quân chung v i quy n s  là t  tr ng 
th  ph n c a hàng bình n trong t ng m c bán l  m  

3.7. V  b  sung thêm các ngu n d  li u thay th  khác 

Trong xu th  phát tri n c a th i, Th ng kê Vi t Nam ph i di n 
v i m t thách th n là nhu c u v  thông tin, s  li u ph c v  
qu n l c cho công tác th ng 
kê có h n. V i yêu c u ngày càng nhi i r t chi ti t v  
s  li u c i ngu u vào l n, quá trình 
x  lý, t ng h p, công b  c n có ngu n l c l n, ch  s  
không n c tìm thêm các ngu n d  li u 
thay th , b  sung cho các ngu n d  li u truy n th t quan 
tr ng. Các ngu n d  li  thay th  có th  s  i t t giúp 
ngành th ng kê gi i quy t nhi u thách th c mà cu u tra giá tiêu dùng 

p ph i. Các ngu n d  li  thay th  có th  giúp cho vi
 i v  giá, t u ki n m  r ng m u thu 

th p, giá thu th p là giá th c t  giao d  cung c p 
i tiêu dùng s  d ng các m t hàng thay th , ch  

s  giá s  c ph n ch  c s  i ch t 
ng và có th  gi m chi phí trong vi c thu th p thông tin. Ngoài ra, tính 

k p th m l n c a ngu n d  li  thay th , 
ngu n d  li u này s  giúp cho vi c t ng h p và công b  ch  s  giá tiêu 
dùng k p th  ng hàng hóa nhi i s  ng m u 
thu th p hi n t i, chi ti t d  li  li c 
thu th p v i t n su t nhi  

u ki n hi n nay c a Vi t Nam, vi c thu th p d  li u t  các 
trang web bán hàng tr c tuy u nhi u lo i hàng hóa và d ch 
v . V i nh ng phân tích  trên, ngoài ngu n d  li u khai thác t  các trang 
web, nhóm tác gi   ngh  b  sung thêm m t ngu n d  li u thay th  khác 
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 kh c ph c nh ng h n ch  c a vi c thu th p d  li u t  các trang web bán 
hàng tr c tuy n d  li u t  các doanh nghi p cung c p. Theo 

 u tra là các s p, qu y hàng t i 
các ch m bán hàng (chuyên bán l  kinh doanh d ch v

m kinh doanh nh. Tuy nhiên, chúng ta có th  khai thác thông 
tin v  giá thông qua d  li u do các doanh nghi p bán l  hay các doanh 
nghi p ho c cung c p d ch v , thay vì ng i tr  l i là 
ch  các s p, qu y hàng. M t trong nh ng ngu n d  li u t  các doanh 
nghi p cung c p mang l i nhi i trong vi c c i thi n tính chính xác 
cho s  li u ch  s  giá tiêu dùng là d  li u máy quét. Ngày nay, ph n l n 
các siêu th i, c a hàng ti n l u tích h p công 
ngh  quét s n ph m khi khách hàng thanh toán ti o 
ngu n d  li u vô cùng l n. V i nh m c a d  li u máy quét, các 

t d ng c a d  li u l ng 
kê qu c gia  m t s  n và 
Th  d ng d  li  tính toán ch  s  giá tiêu dùng 
(IMF, 2018). N c ngu n d  li u này s  i 
m t s  l m b o tính k p th i, th i gian cung ng d  li

ng tính k p th i cho vi c tính toán CPI, chi phí thu th p th p, giá thu th p 
là giá th c t  giao d ch, ch ng s  li m b o, do m i m u 
có mã nh n di m b o m  tích h p c a các m t 

m b ng nh t c a thông tin. Ngoài ra, các doanh nghi p là 
i cung c i ch  s  h t 

thu n ti n trong vi i, n m tình hình khi có nh ng v  phát sinh 
v  m t s  li u. Tuy nhiên, khi tri n khai th c t , ngành th  
ph i g p nhi u thách th c l n nh t là c n ph i có m t 
h  th ng máy tính có th  ng vi , x  lý ngu n d  li u l n này 
n u mu n s  d  tính ch  s  giá tiêu dùng. Do m
xây d ng h  th ng c a các doanh nghi p là nh m ph c v  cho báo cáo 
trong n i b  c a doanh nghi p ch  không ph c xây d ng cho vi c 
tính toán ch  s  giá tiêu dùng nên m i doanh nghi p s  t  ch c h  th
s  d  li u khác nhau hoàn toàn. Vì v y, h  th ng công ngh  thông tin 
ngành th ng kê c n ph ng và x  c các t p d  li u có c u trúc, 

nh d ng, n i dung khác nhau t  các doanh nghi p bán l  khác nhau.  

3.8. V  vi c phát tri n th  n t  

M t trong nh ng y u t  tiên quy t quy t n s  thành công c a 
vi c khai thác d  li u c a các trang web bán hàng tr c tuy n trong tính 
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toán ch  s  giá tiêu dùng là v  y th  n t  
phát tri n. Th  n t  Vi ng 

c phát tri t b n quan tr ng trong vi c phát tri
chuy n hàng hóa và d ch v , gi m giá thành s n ph m, nâng cao hi u qu  
kinh doanh c a doanh nghi p. Hi n t  Vi t Nam 

t trong nh ng th  ng phát tri n nhanh nh t  khu 
v  vi c mua s m tr c tuy n trong kho ng th i gian 
2015-2019, s  t 
44,8 tri i. Trung bình m i mua s m tr c tuy

 160 USD l n 225 USD). Doanh s  n 
t  bán l  t 10,1 t  USD, chi m 4,9% t ng m c bán l  hàng hóa và d ch 
v  tiêu dùng c  c (Nguy n Th  o, 2021). Quy nh s  

-TTg c a Th  ng Chính ph  ban hành ngày 15/5/2020 v  Phê 
duy t K  ho ch t ng th  phát tri n t  qu n 
2021- t m c tiêu quan tr n t  
tr  thành m c tiên phong c a n n kinh t  s  

 th c hi n m c tiêu trên và góp ph n thúc y phát tri n th  ng 
n t , nhóm tác gi   xu t m t s  gi i pháp: 

- Ti p t c hoàn thi , chính sách, t u ki n, h  tr  các ho t 
ng ng d n t  và các mô hình kinh doanh m i trên n n 

t ng công ngh  s . C  th  ti p t c công tác rà soát, b  sung, hoàn thi n các 
n quy ph m pháp lu t nh m góp ph n khuy n khích, 

h  tr  các ho ng ng d n t , nghiên c u ban hành các 
ng d n phù h p v i tình hình phát tri n  Vi t Nam và tình hình 

phát tri n  c trên th  gi i, chính sách v  n t  trong 
c so v i các cam k t trong Hi i t  do (FTA). Nâng cao 

c qu n lý và t  ch c ho n t . 

- ng công tác tuyên truy n các l i ích c n 
t  i dân, xây d ng lòng tin t  i 

n t u tranh ch ng các hành vi gian l i, xâm ph m quy n 
s  h u trí tu  và c nh tranh không lành m nh. 

- o k  n t  cho doanh nghi p và các ki n 
th n v  n t  i dân, xây d ng thói quen, k  

 n t . 

- C i thi c các h  th ng h  t ng và d ch v  h  tr  cho 
n t , hoàn thi n các d ch v  chuy n phát và logistics. Xây 
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d ng h  th ng qu n lý các d ch v  v n chuy n, giao nh i 
n t  bao ph  t t c  các khu v c t  thành th  n nông thôn và các t nh, 

thành ph  trên c  c. 

V i nh ng b t c   th c hi n t t và có hi u qu  
vi c khai thác d  li u l n ph c v  cho công tác th ng kê chính th c, nhóm 
tác gi   xu t m t s  khuy n ngh  sau: 

Ngành Th ng kê s m tri n khai xây d , chính sách t u 
ki n c n thi t cho vi c chuy i t  vi u tra tr c ti
pháp truy n th ng sang vi c khai thác các ngu n d  li u gián ti p, khai 
thác t c s  d ng d  li  ti t ki m ngu n kinh phí, ti t 
ki m nhân l c, nâng cao hi u qu  ho ng th ng kê, gi m b t gánh n ng 
trong vi u tra th ng kê, gi m áp l ng cung c p thông 

n tích c c trong công cu c chuy i s  ngành 
th ng kê. 

Chính ph , c  th  là T ng c c Th ng kê c n có quy t tâm cao trong 
vi c xem và s  d ng ngu n d  li u l y ti t kênh 
quan tr  thu th p thông tin, nh t là thông tin v   ph c v  cho 
công tác th c m t, c n t p trung phát tri n vi c xây 
d ng th  ch , t ng pháp lý cho vi c khai thác d  li u l n ph c 
v  cho công tác th c bi t là công tác thu th p d  li u 
trên các trang web tr c tuy n. 

ng và chú tr ng hình th c khai thác d  li u tr c tuy  
thu th p thông tin, x  lý và cung c p thông tin m t cách t  ng cho các 

ng s  d ng; T p trung nghiên c u, xây d ng các Robot d  li  
có th  thu th p thông tin m t cách t  ng theo t n su t c  nh (tu n, 
ngày, gi  ng nhu c i 
s  d ng. 

Trong vi c qu n lý các v  c i s ng kinh t  và xã h i, Chính 
ph  c n tích c c tri n khai vi i m c và bi n pháp áp d ng 
công ngh  s , t c chuy i s , xây d ng, d n d n hoàn thi n và 
chuy i các ho ng qu c sang Chính ph  n t  d a 
vào n n t ng công ngh  s . Khi mà t t c  h  th ng d ch v  c nhà 

c cung c p tr c tuy n, m  tr  thành công dân 
n t  v y m i doanh nghi  tr  thành doanh nghi p 
n t u này s  t o nhi u thu n l i cho vi c tri n khai công tác thu 

th p giá tr c tuy n. 
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Chính ph  s m tri n khai xây d ng và hoàn thi n h  t ng c ng và 
m i vi   phát tri n h  t ng m m là d ch 
v  s  t u ki  nâng cao hi u qu  các ho ng kinh t  và xã h i 
c c. 

Ngành th ng vi c h p tác nghiên c u v i các Vi n 
nghiên c u, các doanh nghi p ho c có liên quan 

n vi c phân tích d  li u l n, các nhà khoa h c d  li  xây d ng gi i 
pháp khai thác và s  d ng các thông tin t  ngu n d  li u l n có hi u qu , 
xây d ng ng d  li u thu th p, 

c phát sinh khi ti p c n nghiên c u v  d  
li u l n. 

B   ngu c và h  tr  k  
thu t c a các d  án h  th c hi n công tác này. Vi c 

u là r t l n, ngoài ra còn có các chí phí khác có liên 
n quá trình v n hành, qu n tr  và khai thác d  li u là m t bài toán 

khó trong tình hình hi  Vi  tri c n i 
dung này, c n ph i có s  n  l c r t l n t  nhi u phía. Chi phí ti t ki m 

c do khai thác d  li u l n s  c các kho
u và s  th t s  phát huy hi u qu  trong dài h n. 

4. K T LU N VÀ KHUY N NGH  GI I PHÁP TH C HI N 

D  li u l n s  là m ng t t y m 
ng r t l n trong n n kinh t  toàn c u.  Vi c bi t 

là ngành th ng kê, n u tri c công tác thu th p thông tin d a trên 
d  li u l n s  i nhi u l : c t gi m chi phí, gi m th i gian 
thu th ng và t  li u th  tài 
nghiên c c các n  khoa h c c a vi c tính 
ch  s  giá tiêu dùng truy n th ng; Vi c áp d n 
th ng t i các qu c gia trên th  gi i; Vi c áp d n 
th ng t i Vi  khoa h c c a vi c ti p c n cách tính d a trên d  
li u l  xu t gi i pháp khai thác d  li u l n ph c v  cho vi c 
tính toán ch  s  giá tiêu dùng. Nhóm tác gi  n hành thu th p 
246.069 m t hàng trên 28 trang web bán hàng tr c tuy
tính toán th  nghi m ch  s  giá tiêu dùng v i k t qu  th  hi

ng và không có chênh l nh nhi u so v i CPI truy n th ng. M c dù còn 
m t s  h n ch   
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Không ph i t t c  các s n ph m trong r  hàng hóa và d ch v  u 
c thu th p b ng ngu n d  li u l n; 

Ph n l n các trang web tr c tuy n ho ng và cung c p hàng hóa 
cho kh   tính 
doa  tính tr ng s  ph c v  vi c tính 
CPI cho t  

Ho n t  ch  phát tri n m nh và t p trung  khu 
, các thành ph  l n, do v y vi c tính toán ch  s  giá tiêu dùng s  b  

gi i h n b i ph c bi t là  các vùng nông thôn,  

Tuy nhiên nghiên c c vai trò quan 
tr ng c a d  li u l n trong công tác th c bi t là th ng kê giá. C  
th , nghiên c u có nh  sau: 

- Xây d p c n m i trong vi c thu th p thông tin 
th ng kê, m t trong nh c quan tr ng nh c s n 
xu t thông tin th ng kê; 

- Xây d c quy trình khai thác thông tin giá t  d  li u l n, c  
th  là các trang web bán hàng tr c tuy n; 

- Xây d c quy trình tính ch  s  giá tiêu dùng t  d  li u l n; 

- Các doanh nghi p có th  khai thác d  li u t    phân tích d  
li u khách hàng, phân tích th  ng  các n i dung c  th   

+ Phát hi n và nghiên c u s n ph m m i trên th  ng; 

+ i s n ph m; 

+ Xây d ng chi c kinh doanh, chi c v  giá bán s n ph m, 
n m i... 

+ H  tr  doanh nghi p ra các quy nh v  ng hàng t n kho, th i 
m nh p hàng, chính sách giá bán s n ph m... 
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